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Аннотация. В статье проанализированы инструменты российской налоговой политики в об-

ласти стимулирования инвестиционной активности организаций и обоснована необходимость 

развития законодательства в данной области. Рассмотрена налоговая политика государства 

в условиях активизации осуществления инвестиционных проектов и внедрения инноваций в 

развитие собственной производственной базы организаций. Обсуждаются условия предостав-

ления налоговых льгот как одного из существенных факторов при принятии решений в инве-

стиционной сфере. Раскрыты возможности применения инвестиционного маркетинга. Выде-

лены возможные налоговые механизмы в целях внедрения инвестиционного маркетинга в 

организациях малого и среднего бизнеса. 
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Одна из основных задач сегодня – это улучшение инвестиционного климата в Российской 

Федерации, для ее решения необходимы мероприятия по упрощению и удешевлению процедур по 

ведению предпринимательской деятельности. Немаловажную роль в этом играет налоговая политика 

государства. Направления совершенствования налоговой политики и налогового администрирования 

тесно связано с применением существующих налоговых льгот в части воздействия на инвестицион-

ную активность регионов и организаций. К налоговым инструментам, влияющим на принятие реше-

ний в инвестиционной сфере, можно отнести: пониженные налоговые ставки, применение повы-

шающих коэффициентов к норме амортизации, особенности признания расходов на научные 

исследования и опытно-конструкторские разработки для целей налогообложения прибыли организа-

ций; налоговые каникулы; инвестиционный налоговый кредит; особые правила налогообложения для 

участников региональных инвестиционных проектов, резидентов технико-внедренческих особых 

экономических зон [5]. Налоговые инструменты должны совершенствоваться и отвечать современ-

ным тенденциям в экономике. 

В настоящее время в большинстве российских компаний существует инвестиционная дея-

тельность, направленная на формирование решений в интересах потенциальных инвесторов, однако 

не все эти решения соответствуют их реальным потребностям, то есть не всегда внедрение иннова-

ций оправданно в той или иной степени для различных видов организаций. Некоторые российские 

экономисты считают, что методы и инструменты маркетинга позволят определить круг участников 

инвестиционного рынка, потребности и цели регионов, промышленных предприятий, что повысит 

эффективность взаимодействия инвестиционного спроса и инвестиционного предложения [4]. На 

российском рынке появилась новая инновационная деловая услуга– инвестиционный маркетинг, ос-
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новная цель которого – предоставление необходимых практических, информационных и теоретиче-

ских навыков в области инвестиций, а также запуск инвестиционных процессов, направленных на 

реализацию наиболее эффективных и безопасных форм инвестирования. 

Так как в России наиболее известны два вида инвестиционного маркетинга: инвестиционный 

маркетинг бизнеса и инвестиционный маркетинг территории, то можно акцентировать внимание на 

таких проблемах как постоянное повышение расходов на маркетинговые процессы. Мероприятия ин-

вестиционного маркетинга имеют горизонт от одного месяца до нескольких лет, в зависимости от 

целей, стоящих перед собственниками предприятий и территориальными органами регионального 

управления. Главные из них: повышение стоимости и прибыльности бизнеса; создание и поддержа-

ние престижа территории в целом, реструктуризация финансовых процессов, разработка проектов 

развития деловой активности организаций в регионах. Основными потребителями данной технологии 

маркетинга являются регионы опережающего развития, а также, быстрорастущие малые и средние 

организации в возрасте старше трех лет, для которых возможности роста за счет внутренних ресурсов 

являются проблематичными. Маркетинговый потенциал инвестиций представляется в виде создания 

новых сфер производства и сфер обслуживания, реконструкции и обновлении старых отраслей на 

основе последовательных изменений разного рода [1].  

В целях обеспечения заинтересованности в расширении капитальных вложений, стимулиро-

вания замены устаревшего оборудования может применяться такой инструмент государственного 

регулирования инвестиций как инвестиционный налоговый кредит. На сегодняшний день он не поль-

зуется популярностью, что обусловлено определенными недостатками: незаинтересованность субъ-

ектов Федерации в предоставлении инвестиционного налогового кредита, так как происходит вре-

менное выпадение доходов бюджета; длительная и сложная процедура получения; короткий срок 

кредитования, а для высокотехнологичных отраслей и инвестиционных и инновационных проектов 

получение прибыли довольно длительный процесс. Объемы предоставленных инвестиционных нало-

говых кредитов представлены в таблице 1 [4]. 

Таблица 1  

Задолженность перед бюджетом по налогам и сборам в части отсроченных  

(рассроченных) платежей за 2011–2015 гг.  
тыс. руб. 

Показатель / год 2011 2012 2013 2014 2015 

(на 01.12.15) 

Отсроченные (рассроченные) платежи – 

всего 

447 680 1 062 358 947 309 5 477 619 10 613 050 

В том числе инвестиционный налоговый 

кредит 

300 000 300 000 348 531 203 848 210 301 

по федеральным налогам и сборам, всего   0  0 98 531 146 848 204 801 

налог на прибыль организаций   0  0 98 531 146 848 204 801 

по региональным налогам  300 000  300 000 250 000 50 000 0 

по местным налогам   0  0 0 7 000 5500 

 

Субъекты Российской Федерации, в которых применялся инвестиционный налоговый кредит 

в 2011–2015 гг. – Республика Коми, Ханты-Мансийский АО – Югра, Белгородская область, Тульская 

область, Омская область. Для того чтобы рассматриваемый инструмент приобрел популярность и ис-
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пользовался в целях, для которых он был создан, нужно его улучшить и сделать доступным. Необхо-

димо рассмотреть вопрос о внесении изменений в статью 67 НК РФ о расширении оснований для 

предоставления инвестиционного налогового кредита в части применения инвестиционного марке-

тинга для целей перспективного развития организаций и территорий.  

Следует уточнить, что подразумевается под инвестициями в маркетинг, то есть что предлага-

ется в качестве объекта применения налоговых льгот. Прежде всего, необходимо выделить такие по-

зиции как: вложение в развитие брендов; проведение маркетинговых исследований; стимулирование 

сбыта, продаж, вывод на рынок новых видов продукции, возможности взаимодействия экономиче-

ских связей с другими регионами и другие, что, безусловно, послужит более существенному улучше-

нию финансово-экономических процессов в целях расширения и обновления хозяйственных процес-

сов в организациях малого и среднего бизнеса и развивающихся регионов Российской Федерации. 

Соответственно, предоставленные льготы повлияют, в перспективе, на повышение собираемости на-

логов и пополнения бюджетов разных уровней. 

В данном случае организация, которая планирует воспользоваться инвестиционным налого-

вым кредитом в целях развития маркетинговых коммуникаций, применения инвестиционного марке-

тингадолжнабудет представить следующие документы: документы, подтверждающие основание для 

получения инвестиционного налогового кредита на вышеуказанные цели (например, проведение 

маркетинговых исследований для развития организации, которая относится к перспективномувиду 

деятельности того или иного региона); бизнес-план инвестиционного маркетингового проекта. Дого-

вор о предоставлении инвестиционного налогового кредита является возмездным и поэтому за поль-

зование кредитом устанавливается плата в виде начисляемых процентов. Согласно пункту 7 статьи 67 

НК РФ не допускается устанавливать проценты на сумму кредита по ставке, менее 1/2 и превышаю-

щей ѕ ставки рефинансирования Центрального банка Российской Федерации [2].  

Итак, предоставление инвестиционного налогового кредита в целях внедрения инвестицион-

ного маркетинга в организациях малого и среднего бизнеса послужит для осуществления реальных 

проектов более глубокой направленности, например, таких как инвестиции в промышленные пред-

приятия или организации сельского хозяйства, покажет все внутренние резервы и объективные воз-

можности развития региональной экономической политики. Организациям дополнительно следует 

учитывать, что оптимальность маркетинговых решений достигается разработкой множества вариан-

тов и выбором оптимального на основе основных критериев эффективности инвестиционных проек-

тов. Поскольку инвестиционный период – длительный, необходим учет и анализ различных рисков, 

одними из которых является налоговые риски. Процесс управления ими состоит из следующих эта-

пов: выявление налоговых рисков на этапе подготовки проекта; определение возможного финансово-

го ущерба; разработка мероприятий по минимизации ущерба ипредотвращению налоговых рисков; 

реализация мероприятий по снижению налоговых рисков. 

Таким образом, налоговые инструменты должны отвечать современным тенденциям в эконо-

мике. Для целей обеспечения заинтересованности в расширении капитальных вложений, стимулиро-

вания замены устаревшего оборудования, применении новых инновационных деловых услуг (инве-

стиционного маркетинга), может применяться такой инструмент государственного регулирования как 

инвестиционный налоговый кредит. Необходимо рассмотреть вопрос о внесении изменений в статью 

67 НК РФ о расширении оснований для предоставления инвестиционного налогового кредита в части 

применения инвестиционного маркетинга для целей перспективного развития организаций и терри-

торий, а организациям на всех этапах проводить анализ и учет налоговых рисков. 
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