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ПАРАДИГМА ИССЛЕДОВАНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОГО 
ПОТЕНЦИАЛА РЕГИОНА
Аннотация. Современная экономика со всем многообразием ее структурных элементов, с ка-
ждым годом все больше и больше погружающаяся в гиперсвязанное цифровое пространст-
во, новые условия институционального функционирования, вызванные как сменой техноло-
гических укладов, так и инновационными формами мышления, нуждается в корректировке 
базовых, устоявшихся принципов и моделей экономического роста. Если раньше ключевую 
роль играли материальные производительные факторы, то сегодня их значение в некото-
рой степени нивелируется возрастающей ролью нематериальных факторов производства, 
к важнейшим из которых необходимо отнести репутационный капитал. Цель статьи – ос-
мысление и теоретическое сопровождение указанной научной проблемы. В статье обосно-
вана необходимость пересмотра некоторых принципов построения моделей экономической 
динамики и стратегического управления регионом на основе использования и ревизии струк-
турно-логических и эволюционных взглядов к построению данного процесса. По результатам 
систематизации эволюции методических подходов к оценке эффективности регионального 
социально-экономического развития территорий/регионов обоснована позиция, в соответ-
ствии с которой в современных условиях хозяйствования эффективность территориаль-
ного развития должна опираться на исследование и укрепление репутационного капитала.
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Abstract. The modern economy with all the variety of its structural elements, which every year 
is increasingly immersed in a hyper-connected digital space, new conditions of institutional func-
tioning caused by both a change in technological patterns and innovative forms of thinking, needs 
to adjust the basic, established principles and models of economic growth. If earlier the material 
productive factors was played a key role, today their importance is to some extent offset by the 
increasing role of non-material factors of production, the most important of which should include 
reputation capital. The purpose of the article is to comprehend and theoretically support this sci-
entific problem.  The need to revise some principles of building models of economic dynamics and 
strategic management of the region based on the use and revision of structural, logical and evo-
lutionary views on the construction of this process is substantiated in the article. Based on the 
results of systematization of the evolution of methodological approaches to assessing the effec-
tiveness of regional socio-economic development of territories / regions, the position is substan-
tiated, according to which, in modern economic conditions, the effectiveness of territorial devel-
opment should be based on research and strengthening of reputation capital.
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Стратегии и инновации  

Введение
Современные условия хозяйствования, характеризующиеся многоукладностью институтов развития, 

«погружением» экономических агентов в глобальную информационную среду, трансформацией некоторых 
традиционных моделей экономической динамики, требуют не просто ревизии существующих механизмов 
интенсификации роста социально-экономических систем, но и разработки новой парадигмы методов, осно-
вывающихся на использовании адаптированных к новым реалиям инструментам и направлениям развития. 
К ним, в частности, необходимо отнести механизмы эффективного использования нематериальных активов, 
роль которых возрастает с каждым годом по мере интеграции экономических систем в русло четвертой про-
мышленной революции. Данный тезис, несмотря на его кажущуюся очевидность, нуждается, несомненно, 
в обосновании, которое, в свою очередь, нельзя отнести к разряду тривиальных. Тем более, если оно стро-
ится в рамках использования формализованных методов моделирования. 

Сегодня в научно-публицистическом пространстве все чаще можно встретить позицию о необходимо-
сти исследовать процессы развития экономических агентов через призму нематериальных производитель-
ных факторов, которые в современных условиях глобализации и информатизации играют очень заметную 
роль. К ним, несомненно, необходимо отнести и репутационный капитал, который, как показывает практи-
ка развития современных хозяйствующих субъектов, имеет порой важнейшее, если не сказать доминирую-
щее, значение для эффективного экономического роста.

Методы исследования
Корректировка традиционной парадигмы теории экономического роста предопределяет необходимость сме-

щения акцентов при построении моделей. Наряду с традиционными неоклассическими (модель Солоу и др.) 
и неокейнсианскими (модель Домара, Харрода и др.) факторами (труд, капитал, природные ресурсы, челове-
ческий капитал, технический прогресс) должны участвовать и те факторы, которые ранее не использовались, 
но сегодня имеют важнейшее значение как для процессов обеспечения экономической динамики, так и для про-
цессов ее интенсификации. В связи с этим с определенной долей уверенности можно утверждать, что парадиг-
ма исследования потенциала развития хозяйствующих субъектов, равно как и отдельных территорий, должна 
на современном этапе развития экономики во многом опираться на оценку таковых «неосязаемых» факторов. 
К ним необходимо отнести, в частности, репутационный капитал, представляющий собой «нематериальный 
институциональный ресурс (актив) экономического агента, обеспечивающий его конкурентные преимущества 
на рынке посредством генерации разнообразных сигналов для потребителей, характеризующих его качествен-
но-количественные параметры развития и обеспечивающая производительность хозяйствующего субъекта» [2].

Обсуждение результатов
Приведенная постановка вопроса предопределяет необходимость эволюции и совершенствования про-

цессов оценки экономического потенциала как на микро-, так и на макроуровне (рис. 1). Сегодня простая 
оценка ресурсного и/или инфраструктурного потенциала не может всецело характеризовать перспективы 
развития хозяйствующего субъекта или территории в целом. Крайне важно оценивать репутационный капи-
тал, в концентрированной форме представленный в информационной глобальной среде.

Составлено автором по материалам исследования

Рис. 1. Эволюция оценки экономического потенциала
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В более детализированном формате в таблице 1 представлены основные параметры эволюции подходов 
к оценке экономического потенциала через призму ключевых методических их характеристик: 

 – тип регулирующего механизма хозяйствования; 
 – применяемый подход к оценке эффективности; 
 – содержание подхода оценки эффективности.
В соответствии с данной интерпретацией, эволюция подходов к оценке эффективности регионального 

социально-экономического развития существенным образом продвинулась. Если в условиях администра-
тивно-распределительной системы хозяйствования эффективность территориального развития определялась 
главным образом наличием соответствия фактических показателей плановым, то по мере смены типа эконо-
мических отношений на первый план стали выходить иные приоритеты, регламентирующие эффективность 
и потенциал будущего роста. К ним в первую очередь необходимо отнести: 1) баланс интересов субъектов 
хозяйствования как по вертикали, так и по горизонтали; 2) рост уровня и качества вовлеченности экосреды 
региона в систему национальных и глобальных воспроизводственных процессов и др.

Это связано в первую очередь с тем, что сегодня невозможно представить развитие экономического аген-
та без учета его характеристик в информационной среде, формирующей не просто образ о нем, но и опреде-
ляющей перспективы его будущего развития с точки зрения доверия. То же самое можно утверждать и при-
менительно к целым территориям, регионам и т. п. Другими словами, репутация, репутационный капитал 
сегодня являются важнейшим мерилом эффективности развития. В связи с этим и происходит смещение в па-
радигме осознания того, каким образом и какие факторы становятся сегодня приоритетными с точки зрения 
генерирования импульсов для экономической динамики. Несмотря на выдвигаемые здесь постулаты, необ-
ходимо однозначным образом осознавать, что исключать из моделей экономического роста факторы мате-
риального порядка было бы абсолютно неверным и безрассудным. 

Другими словами, необходимо понимать, что сегодня, на рубеже перехода глобальной экономики в ста-
дию шестого технологического уклада, решения об эффективности развития территорий, опирающиеся ис-
ключительно на факторы материального порядка, являются, как минимум, не в полной мере обоснованны-
ми. Погружение экосистем в глобальное информационное пространство, их интеграция в множество сетевых 
платформ требует соответствующих настроек и в системе оценки перспективного развития экономических 
агентов, территорий и т. п. 

«Информационное пространство, генерируя доступ компаний к благам, становится важнейшим ресур-
сом в процессе ведения хозяйственной деятельности. Более того, информационное цифровое пространст-
во способно сегодня задавать куда более значимые импульсы экономического развития, нежели традици-
онные факторы производства» [1; 2].

Таким образом, с высоким уровнем уверенности можно утверждать, что репутационный капитал сегод-
ня – один из ключевых активов как на микро-, так и на макроуровне. Его оценка должна, следуя изложен-
ным выше доводам, выполняться на основе уровня вовлеченности экосреды региона в систему националь-
ных и глобальных воспроизводственных процессов, на основе оценки количества «внешних» и «внутренних» 
адептов, проявляющих интерес к региону через глобальные информационные каналы (сеть «Интернет», 
средства массовой информации, социальные сети и т. п.), с последующей оценкой репутационного капита-
ла и его влияния на ключевые макроэкономические параметры развития территорий. 

В соответствии с изложенной выше парадигмой, раскрывающей особенности и приоритеты эффектив-
ности развития, на рисунке 2 представлена интерпретация процесса современного стратегического управ-
ления регионом/территорией в сравнении с прошлым индустриальным периодом. 

Предложенная интерпретация, раскрывающая приоритеты и особенности регионального развития сегод-
ня, в эпоху четвертой промышленной революции, раскрывает специфические особенности стратегического 
управления территориями. Если раньше в качестве ключевых показателей KPI, оценивающих эффективность 
развития региона, выступали индикаторы, характеризующие, к примеру, прирост валового регионального про-
дукта, рост занятости, налогов, активизация инвестиционных процессов и т. п., то сегодня, несмотря на всю 
значимость этих макроэкономических факторов, задающих динамику регионального развития, важнейши-
ми индикаторами KPI должны становиться и становятся: 1) репутационный капитал; 2) инклюзия экономи-
ческой динамики; 3) социальная платформа; 4) качество развития экосистемы и т. п.



55

Стратегии и инновации  
Та

бл
иц

а 
1

Э
во

лю
ци

я 
по

дх
од

ов
 к

 и
сс

ле
до

ва
ни

ю
 э

ф
ф

ек
ти

вн
ос

ти
 р

аз
ви

ти
я 

ре
ги

он
ал

ьн
ы

х/
те

рр
ит

ор
иа

ль
ны

х 
со

ци
ал

ьн
о-

эк
он

ом
ич

ес
ки

х 
си

ст
ем

К
лю

че
вы

е 
ха

-
ра

кт
ер

ис
ти

ки

Э
та

пы
 к

 о
це

нк
е 

эф
ф

ек
ти

вн
ос

ти
 р

ег
ио

на
ль

но
го

 с
оц

иа
ль

но
-э

ко
но

м
ич

ес
ко

го
 р

аз
ви

ти
я

I 
эт

ап
 

А
дм

ин
ис

тр
ат

ив
-

но
-р

ас
пр

ед
ел

и-
те

ль
на

я 
си

ст
е-

м
а 

хо
зя

йс
тв

ов
ан

ия
 

(1
92

9 
– 

19
88

 г
г.)

II
 э

та
п

А
дм

ин
ис

тр
ат

ив
но

-р
ас

пр
е-

де
ли

те
ль

на
я 

си
ст

ем
а 

хо
-

зя
йс

тв
ов

ан
ия

 с
 э

ле
м

ен
та

-
м

и 
ры

но
чн

ой
 э

ко
но

м
ик

и 
(1

98
8 

– 
19

92
 г

г.)

II
I 

эт
ап

П
ер

ех
од

на
я 

ли
бе

ра
ль

-
но

-р
ы

но
чн

ая
 э

ко
но

-
м

ик
а 

(1
99

2 
– 

20
00

 г
г.)

IV
 э

та
п

С
оц

иа
ль

но
 о

ри
ен

ти
ро

ва
н-

на
я 

ры
но

чн
ая

 э
ко

но
м

ик
а 

с 
эл

ем
ен

та
м

и 
го

ср
ег

ул
ир

о-
ва

ни
я 

(2
00

0 
– 

20
10

 г
г.)

V
 э

та
п

Ре
пу

та
ци

он
на

я 
эк

он
ом

ик
а 

(2
01

0 
– 

на
ст

. в
р.

)

Ти
п 
ре
гу
ли
ру
ю
щ
е-

го
 м
ех
ан
из
м
а 
хо
-

зя
йс
тв
ов
ан
ия

П
ла
но
во
-а
дм

ин
ис
тр
а-

ти
вн
о-
ра
сп
ре
де
ли
те
ль
-

ны
й 
ме
ха
ни
зм

П
ла
но
во
-а
дм

ин
ис
тр
ат
ив
но
-р
ас
-

пр
ед
ел
ит
ел
ьн
ы
й 
ме
ха
ни
зм
 с
 эл

е-
ме
нт
ам
и 
са
мо

ок
уп
ае
мо

ст
и 
и 
са
-

мо
фи

на
нс
ир
ов
ан
ия

Л
иб
ер
ал
ьн
о-
ры

но
чн
ы
й 

ме
ха
ни
зм
 п
ри
 о
тс
ут
ст
ви
и 

ре
гу
ли
ру
ю
щ
ег
о 
во
зд
ей
-

ст
ви
я 
го
су
да
рс
тв
а

Ры
но
чн
о-
ре
гу
ли
ру
ем
ы
й 
ме
ха
-

ни
зм
 с
 эл

ем
ен
та
ми

 го
су
да
рс
т-

ве
нн
ог
о 
ре
гу
ли
ро
ва
ни
я

Ры
но
чн
о-
ре
гу
ли
ру
ем
ы
й 

ме
ха
ни
зм
 с
 э
ле
ме
нт
ам
и 

го
су
да
рс
тв
ен
но
го
 р
ег
у-

ли
ро
ва
ни
я 
в 
ус
ло
ви
ях
 

гл
об
ал
из
ац
ии
 э
ко
ср
ед
ы

П
ри
ме
ня
ем
ый

 п
од
-

хо
д 
к 
оц
ен
ке
 эф

фе
к-

ти
вн
ос
ти

Ед
ин
ый

 (в
се
об
щ
ий
) с
о-

во
ку
пн
о-
ре
зу
ль
та
ти
вн
ый

 
по
дх
од
 д
ля
 в
се
х 
су
бъ
-

ек
то
в 
хо
зя
йс
тв
ов
ан
ия

Ед
ин
ы
й 
со
во
ку
пн
о-
ре
зу
ль
та
ти
в-

ны
й 
по
дх
од
 д
ля
 су

бъ
ек
то
в 
хо
зя
й-

ст
ве
нн
ой
 д
ея
те
ль
но
ст
и 
с 
го
су
-

да
рс
тв
ен
но
й 
со
бс
тв
ен
но
ст
ью

 и
 

ча
ст
ич
но
 з
ат
ра
тн
о-
ре
зу
ль
та
ти
в-

ны
й 
(д
иф

фе
ре
нц
ир
ов
ан
ны

й)
 п
од
-

хо
д 
дл
я 
не
го
су
да
рс
тв
ен
ны

х 
хо
-

зя
йс
тв
ую

щ
их
 с
уб
ъе
кт
ов

За
тр
ат
но
-р
ез
ул
ьт
ат
ив
ны

й 
по
дх
од
 к
 х
оз
яй
ст
ву
ю
щ
им

 
су
бъ
ек
та
м 
вс
ех
 ф
ор
м 
со
б-

ст
ве
нн
ос
ти

Ст
ру
кт
ур
но
- ф

ун
кц
ио
на
ль
ны

й 
по
дх
од
, о
бе
сп
еч
ив
аю

щ
ий
 б
а-

ла
нс
, к
ак
 о
бщ

ес
тв
ен
ны

х,
 т
ак
 

и 
от
де
ль
ны

х 
ре
зу
ль
та
то
в 
де
-

ят
ел
ьн
ос
ти
 х
оз
яй
ст
ву
ю
щ
их
 

су
бъ
ек
то
в 
вс
ех
 ф
ор
м
 с
об
ст
-

ве
нн
ос
ти

С
те
пе
нь
 о
тк
ры

то
ст
и 
и 

во
вл
еч
ен
но
ст
и 
ре
ги
он
а 

в 
на
ци
он
ал
ьн
ую

 и
 г
ло
-

ба
ль
ну
ю
 э
ко
ср
ед
у,
 в
оз
-

мо
ж
но
ст
ь 
ра
зн
оо
бр
аз
ия
 

де
ят
ел
ьн
ос
ти
 д
ля
 эк
он
о-

ми
че
ск
их
 а
ге
нт
ов

Со
де
рж

ан
ие
 п
од
хо
-

да
 о
це
нк
и 
эф
ф
ек
-

ти
вн
ос
ти

О
це
нк
а 
эф
фе
кт
ив
но
ст
и 

ос
ущ

ес
тв
ля
ет
ся
 в
 ц
е-

ло
м
 п
о 
ре
ги
он
у 
то
ль
-

ко
 и
сх
од
я 
из
 с
те
пе
ни
 

вы
по
лн
ен
ия
 п
ла
но
вы

х 
ди
ре
кт
ив
ны

х 
по
ка
за
-

те
ле
й,
 о
пр
ед
ел
яе
м
ы
х 

це
нт
ро
м

О
це
нк
а 
эф
фе
кт
ив
но
ст
и 
ре
зу
ль
-

та
то
в 
ра
зв
ит
ия
 р
ег
ио
на
, в
 ц
е-

ло
м,
 о
су
щ
ес
тв
ля
ет
ся
 и
сх
од
я 
из
 

ст
еп
ен
и 
до
ст
иж

ен
ия
 д
ир
ек
ти
в-

ны
х 
по
ка
за
те
ле
й 
и 
от
де
ль
ны

х 
оц
ен
ок
 р
ез
ул
ьт
ат
ов
 х
оз
яй
ст
ве
н-

но
й 
де
ят
ел
ьн
ос
ти
 п
ре
дп
ри
ят
ий
 

и 
ор
га
ни
за
ци
й 
не
го
су
да
рс
тв
ен
-

ны
х 
фо

рм
 с
об
ст
ве
нн
ос
ти
 

О
це
нк
а 
эф
ф
ек
ти
вн
ос
ти
 

ре
зу
ль
та
то
в 
ра
зв
ит
ия
 р
е-

ги
он
а 
на
 о
сн
ов
е 
по
ка
-

за
те
ле
й 
эф
ф
ек
ти
вн
ос
ти
 

ис
по
ль
зо
ва
ни
я 
ре
су
рс
ов
 

(р
ес
ур
сн
ог
о 
по
те
нц
иа
ла
) 

ры
но
чн
ы
х 
хо
зя
йс
тв
ую

-
щ
их
 с
уб
ъе
кт
ов

О
це
нк
а 
эф
ф
ек
ти
вн
ос
ти
 о
су
-

щ
ес
тв
ля
ет
ся
 н
а 
ос
но
ве
 у
че
та
 

ба
ла
нс
а 
ин
те
ре
со
в 
ре
зу
ль
та
-

то
в 
фу

нк
ци
он
ир
ов
ан
ия
, к
ак
 

ре
ги
он
а,
 в
 ц
ел
ом

, т
ак
 и
 к
аж

-
до
го
 о
тд
ел
ьн
ог
о 
су
бъ
ек
та
 х
о-

зя
йс
тв
ов
ан
ия

В
аж

ны
м
 э
ле
м
ен
то
м
, в
 

до
по
лн
ен
ие
 к
 п
ре
ды

-
ду
щ
им

, я
вл
яе
тс
я 
оц
ен
-

ка
 эф

фе
кт
ив
но
ст
и 
на
 о
с-

но
ве
 у
ро
вн
я 
и 
ка
че
ст
ва
 

во
вл
еч
ен
но
ст
и 
эк
ос
ре
ды

 
ре
ги
он
а 
в 
си
ст
ем
у 
на
-

ци
он
ал
ьн
ы
х 
и 
гл
об
ал
ь-

ны
х 
во
сп
ро
из
во
дс
тв
ен
-

ны
х 
пр
оц
ес
со
в

И
ст

оч
ни

к:
 [

4]
 



56

Вестник университета № 6, 2021

Таким образом, новые формы институциональных условий развития формируют новые показатели 
и индикаторы эффективности процесса организации стратегического управления регионом. К важнейшим 
из них необходимо отнести индекс репутационного капитала территорий. 

Важно при этом подчеркнуть, что отождествление столь близких в теории понятий «репутация», «имидж», 
«бренд», «гудвилл», «нематериальный актив» является неверным. На рисунке 3 представлена графическая 
визуализация этих дефиниций в разрезе функциональных характеристик. 

Несмотря на набирающую обороты актуальность и необходимость исследования репутационного ка-
питала на макроуровне, в экономической теории не сформировано единого подхода к интерпретации этой 
категории на уровне региона, отсутствует целостная концепция его измерения и количественной оцен-
ки. Есть отдельные работы, которые предлагают алгоритм оценки репутации на уровне фирмы/органи-
зации. Они опираются на оценку и системный мониторинг информационного пространства на предмет 
обнаружения тональности отзывов об исследуемом объекте. С использованием методов количественной 
обработки данных строятся временные ряды, формирующие основу для понимания изменения репута-
ции хозяйствующего субъекта.

К исследователям, активно изучающим репутацию фирмы, необходимо отнести М. Арслана  (Стам-
бульский университет), С. Шекера (Иранский государственный университет), К. Ли, М. Норта, Дж. Лью 
(Университет Майями), П. Дорчака, П. Марковича (Словенский университет), Б. Бойда и др., которые яв-
ляются известными учеными и основателями оригинальных подходов к изучению оценки влияния репута-
ции фирмы на динамику ее развития [8; 11–13]. К российским исследователям следует отнести И. С. Ва-
женину, И. И. Решетникову, А. П. Панкрухина и др. [1; 5; 6].

Традиционная модель

Общий, внешний 
макро, микро анализ, 

соц. исследования

Стратегия, 
приоритеты, 

проекты

Привлечение, 
мобилизация 

ресурсов

KPI: прирост ВРП, рост занятости, налогов, активизация инвестиционных процессов
Недостатки: формальные количественные подходы, рост ради роста, слабая обратная связь, 
отсутствие инклюзии  

Предлагаемая модель

Общий, внешний 
макро, микроанализ, 

соц. исследования

Стратегия, 
приоритеты, 

проекты

Привлечение, 
мобилизация 

ресурсов

Исследование 
формирования внешней 
и внутренней репутации

Фокусировка, 
краудинтеграция, 

инклюзия, экосистема

Привлечение 
идей, амбиций, 

проектов и бизнесов

KPI: репутационный капитал, инклюзия, платформа, экосистема

Составлено автором по материалам исследования

Рис. 2. Процесс стратегического управления регионом
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Стратегии и инновации  

Критерии Имидж Бренд Гудвилл
Нематериальный 

актив
Репутация

Эмоциональная окраска + + - - +

Уникальность + + - - +

Отражение на балансе  
и в статистике - - - + -

Прямое влияние на капитали-
зацию - + - + +

Возможность количественно-
го измерения - - + + +

Влияние на вовлеченность/ 
притяжение человеческого  
капитала 

+ + - - +

Цифровой формат - - - - +

Платформенность - - - - +

Прямое влияние на экономи-
ческое развитие + + - + +

Составлено автором по материалам исследования

Что касается научных работ, посвященных исследованию репутационного капитала отдельных террито-
рий, регионов, то здесь необходимо отметить, что их перечень весьма ограничен. К ним, в первую очередь, 
следует отнести исследования Х. Манамана, Ш. Джамали, Дж. Кляйна [9; 10]. Взгляды отмеченных авто-
ров во многом коррелируют с нашими и придерживаются позиции о необходимости изучения современной 
макроэкономики через призму изучения репутационного капитала. Учитывая, что современные экономиче-
ские агенты в частности и территории в целом с каждым годом все больше и больше погружаются в гипер-
связанное цифровое пространство, экономическая теория должна соответствующим адаптивным образом 
перестраивать сформировавшиеся традиционные модели экономического роста. Игнорирование в них та-
кого фактора, как репутационный капитал, во многом делает их ограниченными в новых институциональ-
ных условиях хозяйствования. 

В связи с этим представляется крайне важной и актуальной для современной науки задачей поиск мето-
дических решений, обеспечивающих количественные измерения репутации территорий. Это не только поз-
волит диагностировать текущие значения репутационного капитала, но и прогнозировать перспективы тер-
риториального развития с учетом наметившихся трендов в сфере репутационной активности – важнейшего 
фактора макроэкономической динамики.

Полагаясь на представленные выше научные труды, а также ряд других российских и зарубежных ис-
следований по этой теме, в настоящей работе представлена попытка методического сопровождения процес-
са измерений репутационного капитала территорий. Важно отметить, что представленные подходы полу-
чили свою апробацию на примере измерений индекса репутационного капитала применительно к регионам 
Российской Федерации [2; 7]. Полученные результаты позволили не только перейти к новым формам про-
цесса диагностирования качества и эффективности регионального развития, но и разработать новые моде-
ли экономического роста, где в качестве экзогенных факторов, наряду с традиционными, используют и ин-
декс репутационного капитала.

В концентрированной форме методология исследования теории экономического роста с использовани-
ем элементов теории репутационной экономики представлен на рисунке 4.

Рис. 3. «Репутация» и смежные категории
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Выводы
Важно отметить, что измерение репутации – всего лишь инструментарий, который впоследствии откры-

вает весьма эффективный набор итераций, позволяющих обнаружить закономерности и зависимости эконо-
мики от трансформации репутационного капитала, в том числе и на региональном уровне. Систематизация 
парадигмы и заложенных подходов и определило развитие такого понятия, как репутационная экономика, 
под которой предлагается понимать «совокупность отношений в системе производства, распределения, обме-
на и потребления, формирующихся в результате восприятия экономическими агентами возможностей и ре-
сурсов территории на основе информационного поля, характеризующего экономический, социальный, ин-
ституциональный и другие потенциалы территории» [7].

Заключение
Предложенный подход может содержать набор дискуссионных элементов, как, впрочем, и любой другой 

новый метод. Однако, на наш взгляд, его реализация открывает целый пласт новых, соответствующих совре-
менной действительности, возможностей для оценки и количественных измерений репутационного капитала 
территорий и формирования нового типа моделей экономического роста, а также для разработки мер и меха-
низмов интенсификации экономической динамики через призму теории репутационной экономики.

Исследование социально-экономического развития через призму репутационной экономики является не про-
сто важным методическим аспектом, но и формирует адаптационный к современным условиям хозяйствования 
инструментарий потенциала экономической динамики как на уровне хозяйствующих субъектов, так и на уровне 
региона, страны. В связи с этим представляется чрезвычайно важным направлением развития современной в эко-
номической теории вопросов этого рода, имеющих, в том числе крайне высокий уровень практической значимости. 
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